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Wie wir soziale Medien für die 
Vereinsarbeit nutzen können



Was ist „Social Media“?



Interaktion, der Motor von Social Media
- Technologie macht Interaktion möglich
- Möglichkeit der Interaktion für jeden, durch 

Kommentieren, Reagieren, Beisteuern von 
Inhalten, Teilen von Inhalten 

- Soziale Medien sind schnelle Medien
- Unendliche Inhalte, Datenflut
- Gefahr von Fake News und Hassrede
- Rückholen von Inhalten? Vollständiges Löschen 

ist nur bedingt möglich.



Welche sozialen Netzwerke gibt es 
und welche sind für 
LandFrauenvereine zu empfehlen?

Facebook

• Twitter

• Xing

• LinkedIn

Youtube

SnapChat

Instagram

Pinterest 

Whatsapp



Der NLV nutzt Facebook, Twitter und Youtube



Warum Facebook?
• weltweit und in Deutschland meistgenutzt (2017 über 2 Mrd. Nutzende 

weltweit, in Deutschland 32 Millionen) 
Grafik: die beliebtesten sozialen Netzwerke und Messenger in Deutschland

Deutschland:
- 32 Millionen 
Facebook 
Nutzer/Monat
- 23 Millionen/täglich
- 91 % Mobile 
Facebook Nutzer
Stand März 2019

Quelle: statista



Ziele des NLV auf Facebook

- Auf den NLV aufmerksam 
machen/präsent sein

- Attraktivität der LandFrauenarbeit
zeigen (gute Öffentlichkeitsarbeit)

- Für Themen sensibilisieren
- Veranstaltungen bewerben



Die Star tseite 
oder Newsfeed

Wie ist Facebook aufgebaut?



Persönliche Chronik

Wie ist Facebook aufgebaut?



Fanseite

Wie ist Facebook aufgebaut?



Gruppenseite

Wie ist Facebook aufgebaut?



Postings auf der NLV-Facebook-Seite



Postings auf der NLV-Facebook-Seite



Lohnt sich eine Facebook-Seite?

- Aktiv auf Facebook seit 2012
- 1003 Fans am 8. Oktober 2019, 

Tendenz: stabil, aber langsam steigend
- 1122 Abonnenten am 8. Oktober 2019
- Werbe-Invest gesamt 400 Euro
- Der Imagefilm hat 45.210 Personen 

erreicht
- Der Erntedankfilm 14.299 Personen



Beispiele aus den Bezirken



Beispiele aus den Bezirken



Beispiele aus den Bezirken



Beispiele aus den Bezirken



Beispiele aus den Bezirken



T ipps für Ihr Posting
• Kurze Texte
• Kurze Sätze oder Satzfragmente
• Fragen stellen
• Bitte um Likes, Kommentare oder Teilen: 

Relevant bleiben!
• Persönliche/menschelnde Note,

zum Beispiel mit Emoji-Icon
• Ansprache
• Nützliche Tipps
• Bilder, Bilder, Bilder
• Humorvolle Inhalte
• Tagesaktuelle Postings
• Die richtige Menge und Zeit?
• Schnelle Reaktion



Ziele des NLV auf Twitter

- Pressevertreter*innen erreichen
- Politiker*innen erreichen
- Themen platzieren



Vokabular Twitter/Facebook

• Posting (Facebook) > Tweet 
• Posten > Twittern
• Teilen > 

Retweeten
• Liken/Gefällt mir > <3
• Fans/Freunde > Follower
• Hashtag # = Hashtag #



Wer ist auf Twitter?



Star tseite Twitter



Profil Twitter



Community erweitern auf Twitter



Vokabular 
Twitter/Facebook/Instagram
• Posting (Facebook) > Tweet > Beitrag
• Posten > Twittern    > 

Veröffentlichen
• Teilen > Retweeten > 

Symbole
• Liken/Gefällt mir > <3 > <3
• Fans/Freunde > Follower > 

Abonnenten
• Hashtag # = Hashtag #  = Hashtag 

#



Star tseite Instagram



Profil Instagram (am Rechner)



Profil ML Instagram



Die Social-Media-Strategie
• Was sind Ihre Ziele?
• Wer ist die Zielgruppe?
• Wer ist zuständig?
• Wie erreichen Sie Ihre Ziele?
• Wie oft wollen Sie posten?
• Welche Tonalität wollen Sie anschlagen?
• Wie wollen Sie mit Kritik umgehen?
• Teilnahme am Social-Media-Seminar mit 
Jutta Zeisset (März 2020)



Recht liche Aspekte
• Impressumspflicht
• Urheberrecht
• Recht am eigenen Bild
• Richtlinien der Netzwerke
• Mehr in der Broschüre: „Nicht alles, was 

geht, ist auch erlaubt!“ von 
www.klicksafe.de

http://www.klicksafe.de/


Was Sie schon immer zu Social
Media wissen wollten ... 

???


